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Nieuwsgierig naar meer? Een team van experts staat klaar om u te adviseren, te informeren of te begeleiden voor, 
tijdens of na uw campagne. Aarzel niet ons te contacteren via onderstaande gegevens.

Data Analysis

SOCIODEMOGRAFISCH PROFIEL

Wie zijn uw klanten en wat zijn hun 
voornaamste sociodemografische 
karakteristieken?

ViaVia een sociodemografisch profiel leert u een segment of het 

geheel van uw klanten beter kennen. Een dergelijke analyse is erg 

nuttig wanneer u zich een idee wilt vormen over wie uw klanten 

zijn, wat hun potentieel is en hoe u uw boodschap het best kan 

afstemmen op hun golflengte. De analyse stelt u bovendien in staat 

om prospecten te scoren en te selecteren die dezelfde 

sociodemografische kenmerken vertonen als uw klanten. De kans dat 

zijzij positief zullen reageren op (direct) marketingacties is beduidend 

groter dan bij een willekeurige selectie.

Zodra we uw klantenbestand hebben ontvangen, vergelijken we dit 

bestand met een referentiebestand naar uw keuze. Dit kan ons 

volledige referentiebestand MailData zijn (dat gegevens bevat van 

bijna heel de Belgische bevolking), maar eveneens een segment 

hiervan of een segment dat u zelf aanlevert. Zo kunt u het profiel 

van uw beste of inactieve klanten vergelijken met dat van uw 

volledige klantenbestand.

Enkele vergelijkingspunten binnen een sociodemografisch Enkele vergelijkingspunten binnen een sociodemografisch 

profiel:

 • individuele of gezinskenmerken: leeftijd, geslacht, 

  gezinssamenstelling, standing, woningtype, tuin, …

 • kenmerken op buurtniveau: standing van de buurt, 

  opleidingsniveau, beroepen, …

DoorDoor het profiel van uw klanten te vergelijken met dat van de 

referentiegroep komt u voor elk van de kenmerken te weten in 

welke categorieën uw klanten over- of ondervertegenwoordigd zijn. 

Zijn ze eerder jong of oud? Wonen ze eerder in villa’s of 

appartementen? Door kenmerken als standing, opleiding en 

woningtype te combineren, krijgen we eveneens een beeld van de 

koopkracht van het gezin.

Interesting facts

 • Gedetailleerd 

  sociodemografisch portret 

  van uw klanten / 

  prospecten

 • Geografische situering 

    (inclusief voorstelling op 

  kaart)

 • Aangepaste communicatie 

  gebaseerd op 

  sociodemografisch profiel

 • Gerichte selectie van 

  prospectieadressen


